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CASTILLA Y LEON

SEGOVIA

FALLECE UN JOVEN EN UN
ACCIDENTE EN CUELLAR

Un joven de 25 afios, natural de Mali, falleci6 ayer al producirse so-
bre las 03.50 horas de la madrugada un accidente de circulacion en

el kilémetro 3,8 de la carretera SG-333, en el término municipal de

Cuéllar (Segovia). El fallecido no lleva el cinturdn de seguridad, se-
gtin informaron fuentes de la Delegacién del Gobierno y €l Servicio
de Emergencias 1-1-2 de Castillay Ledn. El joven pudo distraerse,
segun las primeras investigaciones, y perder el control del vehiculo,
un Citroén Saxo, que se salié de la via y termind volcando en un fra-
mo recto de la SG-333. /icAL.

Pargue Municipal de Bamberos de Palencia. icaL

PALENCIA

LA DIPUTACION DESTINARA 220.000
DE EUROS A LOS BOMBEROS

Ayuntamiento y Diputaci6n de Palencia anunciaron hoy que renova-
r4n el convenio de colaboracién para la prestacion del Servicio de Ex-
tincién de Incendios y Salvamento con una inversién de 220.000 euros
anuales, hasta el 31 de diciembre de 2021, para prestar servicio a 14
localidades cercanas a la capital en incendios de viviendas, industria-
les o accidentes de trafico. El acuerdo se ajusta al coste unitario del ser-
vicio § determina la intervencién de los profesionales en funcién de las
zonas de actuacién y el tipo de siniestro. El convenio, «se suscribiré de
forma oficial proximamente», segtn el regidor capitalino. /ica.

SEGOVIA

DIPUTACION, FES Y LA CAMARA EN
PRO DEL CONSUMO LOCAL

Los méximos representantes de la Diputacion, la Federacion Empre-
sarial Segoviana y la Camara de Comercio, Miguel Angel de Vicente,
Andrés Ortega y Pedro Palomo, contintian creando sinergias dentro
del programa ‘Compro Segovia’ para promover el consumo de pro-
ductos y servicios ofrecidos por empresas locales, «apelando a la res-
ponsabilidad de los consumidores con el desarrollo de nuestra econo-
mia, la generacion de empleo y la lucha contra la despoblacién», con
la firma de un convenio. Esta sensibilizacién social se esta llevando a
cabo para cumplir objetivos a «corto, medio y largo plazo. /IcAL

LEON

TELEFONICA INVIERTE 135.000
EUROS EN FIBRA OPTICA

Telefénica ha llevado fibra ptica de Movistar al municipio de San
Justo de la Vega, que entr6 en servicio ayer dentro del plan de com-
pafifa para dotar de esta tecnologia a todos los ayuntamientos de
Castilla y Ledn lo antes posible. La compaiifa ha desplegado fibra,
la tecnologia de banda ancha fija més avanzada del mercado, a 760
unidades inmobiliarias (sedes, hogares y empresas), con una inver-
si6n aproximada de 135.000 euros por parte de Telefonica, que se-
ran cofinanciados parcialmente por el Plan Nacional de Extensién
de Banda Ancha, PEBANG./ icAL

Lactalis invirtio en 2019
mas de dos millones en sus
fabricas de Zamora y Penafiel

El Grupo de productos lacteos, que emplea a 175 personas en la
region, destind un millén en cada una de sus dos instalaciones

I.R. VALLADOLID
El Grupo Lactalis invirti6, a lo lar-
go del afio 2019, un total de dos
millones de euros en las dos fabri-
cas con las que cuenta en Castilla y
Le6n. Un millon fue destinado a la
instalacion de Penafiel, en Vallado-
lid, y Zamora recibi6 el otro millén.
Estas inversiones se destinaron a
mejorar la seguridad y automatiza-
ci6én de los procesos.

Segtin figura en el Informe de
Responsabilidad Corporativa del
pasado ano, estos dos millones de
euros proceden de los 21 millones
que €l Grupo inviritié en sus ocho
fabricas espanolas.

El Grupo francés que llegé a Es-
panfa a principios de los anos 80 se
ha convertido en el mayor conglo-
merado lacteo de nuestro pais. Una
de sus mayores apuestas fueron los
productos autdctonos de la zona.
Ast, la fabrica de Penafiel, adquiri-
da en 2006 y que el préximo afio
cumplira 75 afios, produce el que-
so Flor de Esgueva; mientras que a
través de la adquisicién de Zamo-
ra, en marzo de 2008, se introdujo
en el mercado del queso fresco, un
producto que anteriormente se in-
tegraba dentro de la marca Mama
Luise, pero que desde 2011 se con-
virti6 en El Ventero Fresco.

Desarrollo rural y medio am-
biente forman parte de los compo-
misos del Grupo Lactalis. Segtin el
consejero delegado del Grupo, Ig-
nacio Elola, «Queremos seguir

aportando dinamismo a los entor-
nos rurales, mejorando la sosteni-
bilidad de la produccién de la leche
y el bienestar animal y, ademas, ga-
rantizar un uso eficiente y respon-
sable de la energia y los recursos
naturales».

Como consecuencia de las in-
versiones para lograr estos objeti-
vos, el consumo de agua se redujo
enun 1,8% en 2019. Ademas, en la
actualidad, las ocho fabricas espa-
fiolas trabajan con combustible
limpio. En la misma linea se sittian
los compromisos para el préximo
2021, ya que gracias al acuerdo fir-
mado con ENGIE Espaiia, el 50%
de toda la electricidad que utiliza la
compania provendrd de fuentes no
fosiles, es decir de origen renova-
ble. Esta medida se estima que per-
mitird reducir en un 10% las emi-
siones de CO2 anuales, cifrandolo
en casi 27.000 toneladas de di6xi-
do de carbono al afio emitidos a la
atmoésfera. El Grupo también afir-
ma que a pesar de que el 100% de
los envases son reciclables, se tra-
baja en su ecodisefio y en la incor-
poracion de material reciclado en
su fabricacion.

«Los ganaderos son nuestros
principales aliados en nuestra
apuesta por la calidad y creemos
en las relaciones a largo plazo con
ellos», afirma Elola. Asi otro de los
principales puntos positivos de la
inversién que realizan en las facto-
rias tiene relacién con el desarrollo

‘rural. Segin fuentes del Grupo se

cifra en que en 2019 se recogieron
1.028 millones de litros de leche de
vaca, oveja y cabra. Una recogida
que realizan siempre en un peri-
metro cercano a sus fabricas, en
pequenias poblaciones, para contri-
buir a evitar la despoblacion po-
niendo el foco en las zonas rurales
y tratando de reducir el impacto
medioambiental en el transporte.
«Colaboramos con unos 2.200 ga-
naderos y cooperativas y el 90%
son a través de contratos anuales
para aportarles estabilidad y flexi-
bilidad para hacer crecer sus ex-
plotacionesy, finaliza Elola.

LECHE ECOLOGICA

Hace mas de 20 afios que Lactalis
introdujo en el mercado la leche
ecoldgica, el grupo es pionero en
ello y actualmente es el principal
impulsor y lider en esta categoria
con la marca Puleva Eco. Ademas
tiene el mayor nimero de granjas
espafiolas, el 40%, con certificado
de bienestar animal, un sello Wel-
fair que ya certifica a 900 ganade-
ros. Y el objetivo para 2021 es con-
seguirlo en su totalidad.

Lactalis cuenta, entre otras, con
la marca Lauki, que en septiembre
de 2016 decidié cerrar su factoria
de Valladolid, tras 60 afios de ope-
ratividad, provocando ademds de
despidos la recolocacion de nume-
rosos trabajadores en las factorias
ubicadas en Pefiafiel y Zamora.

Asaja augura pérdidas millonarias
en el reajuste del precio del cereal

La organizacion agraria presagia un «reajuste al alza» en esta semilla y
llama a los profesionales a «planificar correctamente» sus ventas

ICAL
La organizacion agraria Asaja con-
sidera que hay «indicios suficien-
tes» para pensar que en Castillay
Leon se estan pagando precios por
el cereal «artificialmente bajos» y
que los mercados obligaran a un
«reajuste al alza» atendiendo a las
cotizaciones europeas e internacio-
nales del mercado de granos. Por
ello, alerto de que la Comunidad
podria dejar de ingresar 200 millo-
nes de euros con las «cotizaciones
ruinosasy actuales de los agriculto-
res de la region.
Segin la agencia Ical, 1a organi-
zacion informo que desde que se

iniciaron las tareas de recoleccién
hay «presién» por parte de inter-
mediarios que estan «muy intere-
sados en inflar las previsiones y
asustar a los agricultores» que ne-
cesitan més liquidez, lo que ha lle-
vado a cotizaciones «vergonzosas»
que Asaja cifré hasta un 20 por
ciento inferiores a lo habitual. Por
ese motivo, la organizacion estimé
que vender a los precios que se es-
tén ofreciendo actualmente supon-
dria una diferencia de «unos
15.000 euros para una explotacion
cerealista media de unas 200 hec-
tareasy.

De seguir con esta tendencia,

desde Asaja se lament6 que si los
precios siguen «hundidos» por los
acuerdos entre intermediarios,
gran parte del cereal de Castilla y
Leon «repunte» ya no estard en ma-
nos de los agricultores. Por ello, lla-
mo a los profesionales del sector a
«planificar correctamente» sus ven-
tas sin provocar «un aluvién de
ofertas» de los intermediarios para
hacer acopio de grano «barato» y
asi aumentar sus margenes comer-
ciales. Hace unos dias los mercados
internacionales del cereal cotizaron
al alza, y el precio de mercado en
Francia, se esta estabilizando para
el trigo en 185 euros la tonelada.




